Articoli Selezionati

GAZZETTINO
ITALIA OGGI

GIORNALE DI VICENZA
BRESCIA OGGI
OPINIONE

PICCOLO

NUOVA SARDEGNA
UNIONE SARDA
ITALIA OGGI

ITALIA SERA
ITALIA SERA

11
11

13
33

13
17
14
14

CONFCOMMERCIO

Commercio in ginocchio "Chiusi seimila negozi"
Nove mesi in rosso per gli hotel italiani

ASSOCIAZIONI

Alberghi in crisi: flessione del 2,5% nei primi 9 mesi
Alberghi in crisi: flessione del 2,5% nei primi 9 mesi
L'ltalia non & pit meta ambita nel Grand Tour

Fallisce altra banca Usa. Allarme Confindustria - Confindustria: grave la
recessione in Italia. A Settembre produzione industriale a -2,6%

"Alghero sara una porta di accesso al G8"
Ristrutturazioni bloccate dal Ppr

La Tuscia in cerca di rilancio turistico

per l'alitalia un'offerta di qualita
Presentata la 2° edizione di "VisiTuscia"

Lovelock Andrea G.

Mieli Alessandra

Olandi Gianni
Olivieri Lanfranco

Castello Ulda

N

~N O b ow

10
11
12
13



Settimanale

Diffusione: 97.525

Lettori: 681.000

ILGAZZETTINO

il quotidiano del NordEst

Direttore: Roberto Papetti

27-SET-2008

da pag. 11

Mestre

Commercio in ginocchio
«Chiusi seimila negoziy»

Se Findustria piange, il ter-
ziario certo non ride. Tutt’altro.
A cominciare dal turismo, la
prima impresa del Veneto con
un fatturato da 12 miliardi di
eurol’anno. A togliere 1l sorriso
agli ottimisti sono 1 dati sciori-
nati 1eri dal presidente di Fede-
ralberghi-Confturismo, Berna-
bd Rocca: nei primi nove mesi
alberghi italia-
ni, con 2094
milioni di pre-
senze, hanno ;
perso il 2,5 per °
cento rispetto -
allo stesso peri-
odo dell’anno -
scorso,  con
una  perdita
secca di quasi
5,5 milioni di
notti dormite».

Roba da non dormirei su, se si
considera che, oltre agli ospiti
americani traditi dal calo del
dollaro (meno 21 per cento le
presenze), a livello nazionale
sono calati anche gh inglesi
(meno 13,7 per cento), i tede-
schi (meno 8,1 per cento), i
francesi e gli austriaci (meno

7,6 per cento). Si spiega cosi la,

richiesta al Governo di una ma-
novra economica che porti ossi-
geno nei portafogli degli italiani
e di interventi promozionali sui
mercati esteri.

Ma a soffrire, in Veneto, &
soprattutto 11 commercio, sul
quale si riflettono le conseguen-
ze della crisi economica, del-
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Morando AscoinPadova
“«Le banche . ~«Sull’outlet

abbassma
‘Ttassi

I'aumento del dell’inflazione e
del costo del petrolio. Sono oltre
seimila, secondo quanto affer-
ma Confcommercio Veneto, i
negozi costretti a chiudere nel
2007, un dato superiore al nu-
mero di quelli

che nello stes-

so periodo han-

1o iniziato Pat-

tivita. Anche il

presidente dei

commercianti

venet, Fernan-

do Morando, si

appella al Go-

verno: «I nostri

piccoli negozi

hanno pochi di-

pendenti, che

perd pesano sul bilancio finale;
dato che non possono ricorrere
alla cassa integrazione, in caso
di crisi devono invece far ricor-
so, purtroppo, ai prestiti banca-
ri 0 alla chiusura. Solo aumen-
tando il potere d’acquisto ~
spiega Morando - si pud sperare
1n una ripresa dei consumi, che
& alla base delP’economia, e nel-
1a capacita dei negozianti di far
fronte anche al costo del lavo-
| 10, Un altro appello Confcom-
| mercio Veneto lo rivolge alle
banche che, «proprio in questi
giorni e con sempre maggiore

insistenza, stanno chiedendo al-
le nostre piccole e medie impre-
se di rientrare immediatamente
dai mutui e dai prestiti stipulati.
Mutw accesi per far fronte alla
difficile situazione in cui soprat-
tutto i negozi al dettaglio si ven-
gono a trovare in questo periodo

““di Noventa
“lapolitica -
dz interessey in gznacchzo»

di congiuntura». Agli istituti di
credito Morando chiede di ab-
bassare i tassi d’interesse € di-
latare i tempi di restituzione del

- denaro.

In questo
quadro, non
pud stupire la
veemenza con
la quale i com-

- mercianti  di
Padova, pur
non  dwretta-
mente toccafi
dal problema,
si  scagliano
contro 'apertu-
ra dell’Outlet
di Noventa di Piave, inaugurato
mercoledi. II presidente Arman-
do Zilio non ha peli sulla lingua:
«Abbiamo raccolto diversi punti
per cosi dire di criticitd che di-
mostrano quanto la politica,
grande o piccola che sia, sia ge-
nuflessa di fronte ai grandi co-
lossi che sembrano in grado di
forzare la mano e, in taluni casi,
persino di by-passare la legge»
In effeth, la legge regionale po-
neva una distanza mnima di
cento chilometri fra due outlet,
ma le liberalizzaziom di Bersan
hanno dato via libera al gruppo
che ha aperto 1l nuovo comples-
s0. «Ma Noventa - ribatte Ziho -
ha presentato la domanda di au-
torizzazione prima del 1. genna-
i0 2007», ovvero dopo 1 promo-
tori dellaltro outlet previsto a
Roncade. Ma ¢’& anche 1l nodo
delle aperture domenicali a in-
fastidire i commercianti: «Dai
giornali  ap-
prendo - stig-
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matizza Zilio -
che Toutlet di
Noventa di Pia-
ve sard aperto
22 festivita
Panno.  Visto
che Noventa
non mi risulta
sia una
“exclave” friu-
lana, non mi ri-
sulta sia nem-
meno trai Comuni ad economia
turistica e di sicuro non & citta
d’arte, questo significa che deve
sottostare alle leggi del Veneto
che prevedono aperture per 8
festivitd annue pilt 1l periodo
natalizio. Di piii: scopriamo che
solo tre giorni fa il Comune ha
concesso la deroga per domeni-
ca prossima, 28 settembre, sen-
za che questa fosse prevista nel
calendari delle deroghe comu-
nali e senza I'audizione delle as-
sociazioni. Una solerzia ed
un’attenzione verso il commer-
cio a dir poco strabiliante».
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Nove mesi in rosso per gli hotel italiani

DLANDREA G. LOVELOCK | @ presenze negli alberghi g i pin: Srondo ;;’13;‘:33
3 y

Camere sempre pii Periodi  taliani (%) Stramen (%) Totale (%) turistica dei pagamenti,
vuote negli alberghi ita- Gennaio = 0,6 2,7 1,4 “da gennaio a giugno, pre-
liani che nei primi nove Febbraio 1,5 0,0 0,8 senta un saldo tra crediti e
mesi dell’anno certifica- Marzo 2,3 -3,0 0,3 _debiti diminuito del 6,3%.
no una diminuzione di ' Aprije 1,4 6,2 2.4 .Di fronte a un simile sce-
oltre 5,5 n}il_ioni di per- Maggio 4,4 3,3 0,1 »nario», ha detto Bocca,
nottament.l rispetto allo Gen-Mag 2,1 2,7 0,3 - «occorrono m:gentemgnte
stesso periodo del 2007. Giugno 2,5 5,4 3,8 ' due interventi, uno di na-
P.reoccupa il forte calo Luglio 4,5 7.8 ‘40 - tura finanziaria, con una
511 agosto, mese dl}ra.nte Agosto 4,5 5,4 2,7 zfm.anovra economica ch(?
1! quale .l’hqtellerle ita- Settembre(*) 4,2 6,5 5,4 - dia davvgro ossigeno ai
llan? fa .11 pieno, con un Giv-Set 21 63 . a8 : gortafogh degli 1taham.. E
-1,5% di ospl.tl 1ta11.an§ Gen-Set 0,7 48 25 ;la.ltrodlnatl.]ra promozio-
e un -5,4% di stranieri o - nale: auspichiamo che dalla
che globalmente signi- 1'011/( : Anno2007 ((lattpmvmsou) Istat; Anno £ nuova dirigenza dell’Enit-
fica una perdita di 1,2 2005 ed claborasioni: Fe (Iern/bwghz Agenzia del turismo venga
milioni di notti. (") Settembre 2008: previsiont Federalberghi ‘messo subito a punto un

Nel profondo rosso che ampio progetto di rilancio

si delinea sui mercati esteri, allanna € non poco
la forte defezione di clienti statunitensi con un
-21%, e di inglesi con un -13%; e non si arresta
nemmeno la contrazione gia in atto dai bacini
della Germania, che continua a segnare un -8%,
e della Francia con un -7%.

Cifre presentate ieri, a Sanremo, nel corso
del convegno su «Turismo-Trasporti-Ambien-
te per lo sviluppo economico dell’Italia», che
hanno fatto dire al presidente di Confturismo-
Federalberghi, Bernabo Bocea: «Ormai & chiaro
che nel turismo italiano siamo in piena reces-
sione. Soprattutto se si considera che, secondo
quanto certificato dalla stessa Istat, le tariffe
alberghiere sono rimaste pressoché invariate
rispetto allo stesso periodo del 2007. Ma c¢’¢

dell'Ttalia qua.le meta ambita a livello mondiale.
Non si puo piu aspettare, anche perché la crisi
tocca tutti i segmenti della nostra offerta».

A dare uno sguardo ai dati Federalherghi,
nessuna tipologia turistica si & salvata, a ecce-
zione delle loealita sui laghi, che hanno fatto
segnare un +4,4%, con 9,5 milioni di pernotta-
menti. Le destinazioni balnean, con 56,4 milioni
di pernottamenti, hanno denunciato un calo del
3,4%; quelle d’arte con 44,2 milioni di pernot-
tamenti, hanno sofferto una perdita del 4,6%
rispetto al 2007 determinata da un autentico
crollo (-9,8% ) degli stranieri. Montagna e ter-
me, che gia non versavano in condizioni esaltan-
ti, hanno subito rispettivamente una flessione
del 2 e del 9%.
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TURISMO. Bilancio in rosso per Federalberghi
Alberghiin crisi:
flessione del 2,5%

neiprimi 9 mesi

Le presenze si assottigliano
Crollo degli stranieri: -4,8%

ROMA

Nei primi nove mesi del 2008
gli alberghi italiani, con 209,4
milioni di presenze (rispetto ai
214,9 milioni del 2007), hanno
perso il 2,5% rispetto allo stes-
so periodo dell’anno scorso,
con una perdita secca di quasi
5,5 milioni di notti dormite.

Cio pur a fronte dei dati in
controtendenza dei prezzi de-
gli alberghi. Infatti, dai tabula-
ti dell'Istat emerge come l'au-
mento dei prezzi degli alber-
ghi italiani da gennaio ad ago-
sto sia stato dello 0% rispettoa
un costo della vita aumentato
addirittura del 3,5%.

E quanto risulta dalle elabo-
razioni dei dati provvisori del-
lerilevazioni mensili che la Fe-
deralberghi-Confturismo con-
duce da anni nell'ambito del
proprio Osservatorio turisti-
co-alberghiero.

Nel dettaglio dei primi nove
mesi (gennaio-settembre) i
clienti italiani in albergo han-
no fatto registrare una frenata
dello 0,7% (con 119,9 milioni di
presenze rispetto ai 120,8 mi-
lioni del 2007), mentre sul
fronte degli stranieri il crollo €
stato del 4,8% (con 89,5 milio-
ni di presenze rispetto ai 94,1
milioni del 2007).

Prendendo in esame il solo
quadrimestre estivo (giugno-
settembre), la criticita della si-
tuazione complessiva, sottoli-
nea Federalberghi, «appare in
tuttala sua consistenza».

Giugno ha visto una diminu-

zione del 2,5% di italiani (400
mila pernottamenti in meno)
eun-5,4% di stranieri (700 mi-
la pernottamenti in meno).

Luglio ha visto una diminu-
zione dell’1,5% di italiani (340
mila pernottamenti in meno)
ed un -7,8% di stranieri (1 mi-
lione e 170 mila pernottamenti
in meno). Agosto ha registrato
un -1,5% di italiani (420 mila
pernottamenti in meno) ed un
-5,4% di stranieri (720 mila per-
nottamenti in meno).

Settembre dovrebbe chiuder-
si con un -4,2% di italiani (550
mila pernottamenti in meno)
eun-6,5%di stranieri (930 mi-
la pernottamenti in meno).

«Questi segnali», commenta
il presidente della Federalber-
ghi-Confturismo Bernabo Boc-
ca, «sono purtroppo la chiara
dimostrazione di come la re-
cessione, nella quale non sol-
tanto I'Italia peraltro si trova,
stia colpendo duramenteil no-
stro settore».

Secondo Bocca «il calo della
componente turistica estera
ne € la controprova, con statu-
nitensi ed inglesi penalizzati
da uno svantaggioso rapporto
di cambio valuta, mentre peril
restodei turisti stranieri la fles-
sione & sicuramente dovuta ad
un appannamento dimmagi-
ne del nostro Paese, per il qua-
le la querelle Alitalia non rive-
ste un aspetto secondario».

«Occorre dunque», sottoli-
nea ancora Bocca, «che per ri-
partireI'Italia turistica simuo-
vasuduefronti. Il primo dina-
tura finanziaria, con una ma-
novra economica dalla quale

ci aspettiamo ossigenonei por-
Tra le Cause anChe tafogli degli italiani. Il secon-
lacrisidiAlitalia do di natura promozionale, in
. quanto dalla nuova dirigenza
Sollecitato dell’Enit-Agenzia del Turismo
4 auspichiamo che venga messa
UI:I artlc.ol.ato . subito mano ad un ampio pro-
ptano dirilancio getto dirilancio dell'Italia qua-
1a mata amhita a livralla rmanc
U0 data
O stampa
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TURISMO. Bilancio in rosso per Federalberghi
Alberghiin crisi:
flessione del 2,5%
nei primi 9 mesi

Le presenze si assottigliano
Crollo degli stranieri: -4,8%

ROMA

Nei primi nove mesi del 2008
gli alberghi italiani, con 209,4
milioni di presenze (rispetto ai
214,9 milioni del 2007), hanno
perso il 2,5% rispetto allo stes-
so periodo dell’anno scorso,
con una perdita secca di quasi
5,5 milioni di notti dormite.

Cio pur a fronte dei dati in
controtendenza dei prezzi de-
gli alberghi. Infatti, dai tabula-
ti dell'Istat emerge come l'au-
mento dei prezzi degli alber-
ghi italiani da gennaio ad ago-
sto sia stato dello 0% rispettoa
un costo della vita aumentato
addirittura del 3,5%.

E quanto risulta dalle elabo-
razioni dei dati provvisori del-
lerilevazioni mensili che la Fe-
deralberghi-Confturismo con-
duce da anni nell'ambito del
proprio Osservatorio turisti-
co-alberghiero.

Nel dettaglio dei primi nove
mesi (gennaio-settembre) i
clienti italiani in albergo han-
no fatto registrare una frenata
dello 0,7% (con 119,9 milioni di
presenze rispetto ai 120,8 mi-
lioni del 2007), mentre sul
fronte degli stranieri il crollo €
stato del 4,8% (con 89,5 milio-
ni di presenze rispetto ai 94,1
milioni del 2007).

Prendendo in esame il solo
quadrimestre estivo (giugno-
settembre), la criticita della si-
tuazione complessiva, sottoli-
nea Federalberghi, «appare in

tuttala sua consistenza».
Giugno ha visto una diminu-

Trale cause anche
lacrisidiAlitalia
Sollecitato
unarticolato
piano dirilancio
della «<méta ltalia»

zione del 2,5% di italiani (400
mila pernottamenti in meno)
eun-5,4% di stranieri (700 mi-
la pernottamenti in meno).
Luglio ha visto una diminu-
zione dell’1,5% di italiani (340
mila pernottamenti in meno)
ed un -7,8% di stranieri (1 mi-
lione e 170 mila pernottamenti
in meno). Agosto ha registrato
un -1,5% di italiani (420 mila
pernottamenti in meno) ed un
-5,4% di stranieri (720 mila per-
nottamenti in meno).
Settembre dovrebbe chiuder-
si con un -4,2% di italiani (550
mila pernottamenti in meno)
eun-6,5%di stranieri (930 mi-
la pernottamenti in meno).
«Questi segnali», commenta
il presidente della Federalber-
ghi-Confturismo Bernabo Boc-
ca, «sono purtroppo la chiara
dimostrazione di come la re-
cessione, nella quale non sol-
tanto I'Italia peraltro si trova,
stia colpendo duramenteil no-
stro settore».
Secondo Bocca «il calo della

ASSOCIAZIONI

componente turistica estera
ne € la controprova, con statu-
nitensi ed inglesi penalizzati
da uno svantaggioso rapporto
di cambio valuta, mentre peril
restodei turisti stranieri la fles-
sione & sicuramente dovuta ad
un appannamento dimmagi-
ne del nostro Paese, per il qua-
le la querelle Alitalia non rive-
ste un aspetto secondario».

«Occorre dunque», sottoli-
nea ancora Bocca, «che per ri-
partireI'Italia turistica simuo-
vasuduefronti. Il primo dina-
tura finanziaria, con una ma-
novra economica dalla quale
ci aspettiamo ossigenonei por-
tafogli degli italiani. Il secon-
do di natura promozionale, in
quanto dalla nuova dirigenza
dell’Enit-Agenzia del Turismo
auspichiamo che venga messa
subito mano ad un ampio pro-
gettodirilancio dell'Italia qua-
le meta ambita a livello mon-
diale». ¢

Produzione ancora gi
&emergensa recessio
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IN FORTE CALO GLI STRANIERI NEGLI ALBERGHI AL MARE E NELLE CITTA D'ARTE
’ . AN o N\
|’Itaha non e piu meta

ambita nel Grand Tour

di ALESSANDRA MIEL1

/ arrivato il momento di dare
il via a una seria riflessione
sul ruolo e le prospettive del
turismo. L'ltalia si e crogiolata
un po’ troppo a lungo nell’illu-
sione che il suo pur immenso
patrimonio paesaggistico e cul-
turale fosse un’inesauribile
fonte d’attrazione e che, a di-
spetto della qualita o della
quantita dell’accoglienza, a-
vrebbe esercitato all’infinito la
funzione di richiamare i viag-
giafori. L’atteggiamento spesso
assai poco professionale verso
gli stranieri, quasi che ci si po-
tesse permettere il lusso di
snobbarli, certi che se pur delusi
dal trattamento, avrebbero co-
munque raccontato meraviglie
del Belpaese inducendo un
flusso senza soluzione di conti-
nuita di “polli da spennare”
complice un sorrisetto furbo
sulle labbra st & dissolto. An-
che le miniere, esaurito il filone
vengono chiuse se non si trova
una ragione economica per
continuare a sfruttarle. E cosi
gli ultimi dati disponibili sugli
alberghi, relativi ai primi nove
mesi di quest’anno, fotografano
ben altro panorama che quello a
cui ci eravamo abituati. L’ospi-
talita italiana ha perso il 2,5%
delle presenze in un anno. E, si
badi, a fronte di un incremento
nullo sul fronte dei prezzi
quando il costo della vita & in-
vece cresciuto del 3,5%.
Ma a mancare all’appello e
stata una quota minima di con-
nazionali se raffrontata con i
vertiginosi cali delle visite di
stranieri. Per intendersi nel solo
trimestre estivo giugno-agosto si
sono registrati il 21% in meno di
turisti provenienti dagli Stati U-
niti,seguiti dal -13,7% degli in-
glesi, quindi si segnala il con-
siderevole -8,1% di tedeschi ed

il -7,6% sia di fran-

cesi sia di austriaci.

F se la congiuntura
economica america-

na e l'euro forte

possono spiegare la

drastica diminuzione

delle presenze an-
glosassoni, & dove-

roso riflettere sulle

defezioni dei cugini
d’oltralpe di quelli

che arrivano da oltre

Brennero. Ma e ap-
profondendo nel

dettaglio e guardan-

do alle tipologie tu-

ristiche nel periodo

da gennaio ad agosto
(settembre € ancora

in elaborazione) che

si evidenziano le si-

tuazioni piu criti-

che. Solo le localita

disposte sui laghi
ottengono un +4,4%
(determinato da un

+11,1% di italiani,
evidentemente suggestionati
dall’icona George Clooney, ed
un +1,9% di stranieri), con 9,5
milioni di pernottamenti.

Tutte le altre offerte tradizionali
fanno registrare percentuali in
negativo. Le localita di mare
con 56,4 milioni di pernotta-
menti segnano un -3,4% ri-
spetto al 2007, determinato da
un -1,1% di italiani ed un -8,6%
di stranieri. Le localita d’arte
maggiori e minori con 44,2 mi-
lioni di pernottamenti fanno
registrare un -4,6% rispetto al
2007 determinato da un +3,8%
di italiani ed un -9,8% di stra-
nieri. Quali le possibili spiega-
zioni? Il “nuovo” turismo fatto
dai ricchi dei Paesi emergenti
non apprezza se non in misura
trascurabile le spiagge e le coste
(eccezion fatta per quelle meta

ASSOCIAZIONI




' ] [ ]
Quotidiano L ()plﬂl@ﬂ@ 27-SET-2008
della Liberta
Diffusione: n.d. Lettori: n.d. Direttore: Arturo Diaconale da pag. 6
2 Le localita delle
. Z, s
r S terme con 7,7 mi-
3 o lioni di pernotta-

%D data

stampa

HILYA ROHMAGEA

. J"\‘ % &
%‘;kﬁ»- .

P
ToseAMA b C(giaven g
’

L] \ [
¢ , Hunins. - ,ﬁ%
[t . [i .
" ~ Y ez .
AT N i

ot imre

del jet set internazionale) e men
che mai soffre della sindrome di
Stendhal, preferendo alle galle-
rie degli Uffizi lo shopping nelle
boutiques. Insomma le folle ci
saranno sempre a far la coda per
visitare alcuni monumenti fra i
piu conosciuti del pianeta, ma
non si puo ignorare che il fa-
scino del “Grand Tour” abbia
minor presa su un turista di
provenienza extra europea che
non condivide le tradizioni cul-
turali del vecchio continente.

Va meglio per le localita di
montagna che con 28 milioni di
pernottamenti registrano solo un
-1,9% rispetto al 2007 prodotto
da un -11,5% di italiani che
durante la stagione estive non
resistono al richiamo del “tutti al
mare”, ma tuttavia compensato
da un +12,5% di stranieri.

menti segnano
addirittura un
-9,4% rispetto al
2007 determinato
da un -3,9% di ita-
liani ed -17,8% di
stranieri. Forse
I'offerta di presta-
zioni analoghe
anche al di fuori
delle localita tra-
dizionalmente o-
rientate a questo
servizio, unito con i
tagli al rimborso
delle cure saluti-
stiche da parte
delle previdenze
sociali di parecchi
Paesi, puo aver
maggiormente in-
ciso sul tracollo del
settore.

Infine le localita
d’affari con 3,1
milioni di pernottamenti mo-
strano un -2,4% rispetto al 2007
causato da un -0,4% di italiani
ed un -8,3% di stranieri che
convegni e fiere hanno comin-
ciato a farseli a casa loro. Pre-
occupato il commento del pre-
sidente della Federalberghi-
-Confturismo, Bernabo Bocca:
“Occorre che per ripartire I'ltalia
turistica si muova su due fronti.
Il primo di natura finanziaria,
con una manovra economica
dalla quale ci aspettiamo ossi-
geno nei portafogli degli italia-
ni. Il secondo di natura pro-
mozionale, in quanto dalla
nuova dirigenza dell’Enit-Agen-
zia del Turismo auspichiamo
che venga messa subito mano ad
un ampio progetto di rilancio
dell’ltalia quale meta ambita a
livello mondiale”.

ASSOCIAZIONI
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PIANO BUSH: DOBBIAMO AGIRE INFRETTA. IN CRISI WASHINGTON MUTUAL

Fallisce altra hanca Usa, Allarme Corfindustria

«E recessione grave»: produzione industriale a -2,6%. Euribor al massimo in 8 anni

ROMA Tassi bancari al-
le stelle anche in Italia a
causa della crisi econo-
mica mondiale. Anche ie-
ri le Borse hanno perso
su tutte le piazze mentre
un’altra banca america-
na ¢€ crollata a causa del-
la crisi dei mutui. Bush
insiste dopo il fallimento
del vertice con Obama
(democratici) e McCain
(repubblicani): subito un
piano anticrisi da 700 mi-
liardi di dollari. Euribor
al massimo da 8 anni.
Confindustria: produzio-
ne industriale a -2,6%, la
recessione € grave.

@® Alle pagine 9

| INDAGINE FLASHDEL CENTROSTUDL
Confindustria: grave la recessione in Italia

A settembre produzione industriale a -2,6%

INDAGINE RAPIDA CSC (a)

(Variazioni % tendenziali, salvo diversa indicazione)

o Indice corretto Indice destagionalizzato

ndice pet | giorni lavorativi L

2008 grezzo {diffetenza glomi Livello Var % Ordinativi
rispetlo all anno precedente) (2000-100) congitinturale (b)

AGOSTO 2,2 97,7 2,5 -8,2
(-2)

SETTEMBRE | 1,4 -3,9 95,1 -2,6 -2,4
(+2)

(a) Lindagine viene effettuata mensilmenie su un panel di 380 imprese medio-grandi, in termini di
falluralo, rappresentative dellindustria in senso stretlo.

(b) Linserimento di due nuovi dali nella serie grezza modifica tutta la serie storica degli indici
destagionalizzali. Cio spiega eventuali discordanze rispeito ai livelli dell indice deslagionalizzato
ad oggi diffusi dail’lstat.

Fonte: Indagine rapida CSG, settembre 2008
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PRODUZIONE INDUSTRIALE
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ROMA Si aggrava in set-
tembre la recessione del-
I'industria italiana. A lan-
ciare ’allarme ¢ il Centro
studi di Confindustria
(Cse) nella sua indagine
rapida. Un flash che met-
te in rilievo che la produ-
zione industriale & in pie-
na flessione a settembre
del 2,6% su agosto, quan-
do vi e stato un rimbalzo
del 2,5% su luglio (sono da-
ti destagionalizzati). La
stima fornita dal Centro
studi evidenzia che sem-
pre a settembre la produ-
zione, al netto delle diffe-
renze di calendario, scen-
de del 3,9% sullo stesso
mese del 2007, a fronte
del +2,2% in agosto.

Nel terzo trimestre il
Csc stima una contrazione
dell'1,1% sul secondo, che
aveva gia registrato un ca-
lo dello 0,7%. Si accentua,
rileva ancora, dal -1,2% al
-2,3%, la caduta rispetto
ad un anno prima. «Lfin-
dustria italiana - sottoli-
nea Confindustria - e
quindi in piena recessio-
ne, come confermano an-
che gli indicatori qualita-
tivi (fiducia Isae e indice
Pmi nel settore manifattu-
riero)».

Cio avvalora, aggiunge,

2003 2004 2005

«la valutazione del Csc di
arretramento del Pil
(-0,2%) nel trimestre che
sta terminando, dopo la
contrazione nel preceden-
te (-0,3%), e dunque l'in-
gresso in recessione dell'
intera economia italiana.
La fase negativa secondo
Confindustria ¢ destinata
a durare nei prossimi me-
si: l'industria italiana ri-
sentira del brusco rallen-
tamento in atto nei mag-
giori partner commerciali
(Germania, Francia,
Usa)».

Sempre per quanto ri-
guarda la produzione, la
variazione annua grezza €
di +1,4%, ma con due gior-
nate lavorative in piu. In
agosto ¢ stata di -6,8%
(due giornate lavorative
in meno). Il flusso di nuo-
vi ordinativi acquisiti dal-
le aziende che lavorano
Su commessa cresce Ssu
agosto (+0,5% destagiona-
lizzato) ma si riduce ri-
spetto a dodici mesi fa
(-2,4% la variazione grez-
za su settembre 2007). In
agosto gli ordini erano
scesi dell'8,2% annuale e
del 5,7% su luglio.

La situazione e diffici-
lissima, continuano a ripe-
tere gli osservatori e uno

ASSOCIAZIONI

2006 2007 2008

tra gli ultimi segnali d’al-
larme & giunto sempre ie-
ri da un settore indicativo
quale il turismo. Secondo
Federalberghi il 2008 ¢
da dimenticare: & quanto
emerge dai dati. Nei pri-
mi nove mesi del 2008 «gli
alberghi italiani, con
209,4 milioni di presenze
(rispetto ai 214,9 milioni
del 2007), hanno infatti
perso il 2,5% rispetto allo
stesso periodo dell'anno
scorso, con una perdita
secca di quasi 5,5 milioni
di notti dormite».

Dai tabulati delllstat
emerge come laumento
dei prezzi degli alberghi
italiani da gennaio ad ago-
sto sia stato dello 0% ri-
spetto ad un costo della vi-
ta aumentato addirittura

del 3,5%. Gli statunitensi
hanno «disertato» di piu
I'Italia con un -21% segui-
ti dal -13,7% degli inglesi,
il -8,1% di tedeschi ed il
-7,6% sia di francesi sia di
austriaci.

«Questi segnali - com-
menta il Presidente della
Federalberghi-Confturi-
smo, Bernabo Bocca- sono
purtroppo la chiara dimo-
strazione di come la reces-
sione non colpiosce solo
I'Italia».
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«Alghero sara una porta di accesso al G8»

1l sottosegretario lavora perché la citta catalana possa ospitare eventi collaterali

LA VISITA DI BER
NEL NORD OVEST

S0
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di Gianni Olandi

ALGHERO. Il sottosegreta-
rio Guido Bertolaso inter-
verra presso la Regione per il
riconoscimento dei danni pro-
vocatidall'uragano, cosi é sta-
to definito dai metereologi
del Sar, del 12 settembre scor-
so. L’impegno & stato preso
durante la riunione svoltasi
nel pomeriggio di ieri nel Pa-
lazzo Civico di Sant’Anna.

All'incontro col sindaco
Marco Tedde, accompagnato
dall’assessore Maurizio Piri-
si, erano presenti il prefetto
di Sassari, Marcello Fulvi, il
presidente di Confindustria
Nord Sardegna, Stefano Lo-
brano, il presidente di Fede-
ralberghi Confturismo, Gior-
gio Maccioccu, il segretario
generale della Confcommer-
cio di Sassari, Nicola Marti-
no, il direttore generale della
Sogeaal, la societa di gestione
dell’aeroporto di Alghero,
Umberto Borlotti, il presiden-
te locale della Confcommer-
cio, Massimo Cadeddu e il sin-
daco di Olmedo, Gigi Ruiu.
I’evento calamitoso avrebbe
provocato, secondo la stima
sottoposta alla attenzione di
Bertolaso, ma in Comune con-
tinuano ad arrivare le segna-
lazioni, danni trai7 e i 10 mi-
lioni di euro suddivisi tra in-
frastrutture pubbliche,agri-
coltura, imprese e privati.
Per quanto attiene I’'agricotu-
ra il sottosegretario ha ricor-
dato che esistono gia provve-
dimenti legislativi nazionali e
regionali che possono essere
attivati ma ha assicurato che
«emanera una ordinanza in-
sieme alla Regione per tutela-
re anche le posizioni dei pri-
vati». Ipotesi quest’ultima del
tutto nuova, almeno in rela-
zione alle precdenti esperien-

ze di devastazioni naturali av-
venute nel territorio. A propo-
sito del piano delle opere da
inserire nel G8, e quindi as-
soggettate a procedure sem-
plificate e accelerate, Bertola-
so, dopo aver sottolineato che
ilavorialla Maddalena proce-
dono secondo programma nel
rispetto dei tempi e delle esi-
genze dell’importante appun-
tamento, ha condiviso I’inseri-
mento della bretella di circon-
vallazione della citta catala-
na, per la quale la Regione ha
gia stanziato quattro milioni
di euro ma ne gccorrono al-
meno altrettanti, e la neces-
sita di adeguare l’aeroporto
con opere tecnico-strutturali
finalizzate a rendere I'impian-
to idoneo a essere utilizzato
come «porta di accesso al G8»
al pari delle altre opere infra-
strutturali in via di realizza-
zione in Gallura. Per lo scalo
algherese il capo del diparti-
mento nazionale della prote-
zione civile ha manifestato
particolare attenzione per la
sua rilevanza logistica in pre-
visione dei flussi di traffico
che in occasione del summit
maddalenino giungeranno da
tutto il mondo. Sul coinvolgi-
mento di Alghero negli eventi
collaterali al grande appunta-
mento mondiale della Madda-
lena, il sottosegretario ha rife-
rito che uno staff ministeria-
le sta valutando questa oppor-
tunita, unitamente ad alcuni
settori operativi del Ministe-
ro degli Esteri, e che a suo
giudizio «Alghero puo svolge-
re un ruolo importante quale
sede per appuntamenti
pre-vertice, per incontri di ti-
po organizzzativo tra le dele-
gazioni delle nazioni coinvol-
te». I rappresentanti delle or-
ganizzazioni imprenditoriali
di categoria, nel breve incon-
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Garantito lintervento presso la Regione
peril riconoscimento dei danni (10 milioni)
provocati dall uragano del 12 settembre

tro, pochissimi minuti, han-
no chiesto al sottosegretario
maggiori attenzioni per le
professionalita del Nord Sar-
degna nella predisposizione
del G8 e un maggiore coinvol-
gimento delle imprese, com-
prese quelle dell’accoglienza,
nell’organizzazione del sum-
mit, sottolineando che fino a
oggi non si é ancora delineato
un quadro complessivo fun-
zionale anche alle attivita del
Capo di Sopra. Gli stessi rap-
presentanti di categoria han-
no poi chiesto al sindaco Mar-
co Tedde di sospendere i paga-
menti dei tributi comunali
per quelle aziende, diverse
quelle presenti nel comparto
turistico (alberghi, campeggi,
stabilimenti balneari, bar, ri-
storanti) e altre nel settore
produttivo, interessate dai
danni, in qualche caso consi-
stenti, provocati dall’uragano
del 12 settembre.

Guido Bertolaso, poco pri-
ma della riunione con il sin-
daco, ha passato in rassegna
una rappresentanza della lo-
cale Protezione civile salutan-
do personalmente ciascuno
dei componenti.
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Le regole per la classificazione
Ristrutturazioni
bloccate dal Ppr

«Seri problemi
per ilocali

pio, vengono
fissate me-
trature mini-
me per le ca-
mere di un
albergo da
una o due
stelle, e altri
vincoli valgo-
no sia per i
quattro che
per 1 cinque
stelle». Il ri-
sultato, de-
nuncia Pa-
lomba, & paradossale:

norme, il provvedimen-
to conferma un sistema
di rating basato sulle
stelle, prevedendo perd
una certificazione vo-
lontaria con I'introdu-
zione di lettere che si
aggiungono alle stelle.
LE CRITICHE.

Ma a preoc-

cupare le im-

prese & an-

che lo stile

del decreto:

«E un docu-

mento troppo

it i «In Sardegna molte tecnico»,
piu VeCChl’ strutture vicine al mare sbotta Nicola
dove sono avranno difficoltd ad ﬁalomba, lln
; adeguarsi con nuove inea con le
.necessarl. cubature, a causa dei denunge di
Iinterventi paletti imposti della Aica (1 A(fsl(l)_
: o legge sulle coste della ciazione delle
immediati» Gigugnta Soru». c?ligene albeg—.
; ; I PARADOSSI. La pensa ghiere 1
Gombiano gl sisndrd  coul e Mouro Mar- Eoniiay.
) 3 . ia, vicepresidente na- stria) e di Fe-
ghiera. Ed ¢ allarme fra gionale gi Federalber- derturismo:

gli imprenditori del tu-
rismo. Venerdl scorso,
la Conferenza Stato-Re-
gioni ha dato il via libe-
ra al provvedimento del
governo che stabilisce
nuovi criteri per asse-
gnare il numero di stel-
le alle strutture ricetti-
ve. Ma in Sardegna, at-
taccano gli operatori
del settore, pesa il Pia-
no paesaggistico regio-
nale, che limita ’'espan-
sione e gli investimenti
delle aziende impegna-
te nell’industria delle
vacanze.

LE REAZIONI. «Il prov-
vedimento del governo
delinea obblighi precisi
per determinare il livel-
lo qualitativo di un al-
bergo», spiega Nicola
Palomba, presidente di
Confindu-
stria Turismo

ghi e numero uno del
Caesar’s Hotel di Ca-
gliari: «I veri problemi
saranno a carico delle
strutture pit vecchie,
che avranno bisogno di
interventi immediati».
E non solo. «Per chi in-
vece riuscira a ottenere
le autorizzazioni per
un’espansione», incal-
za Murgia, «c’e¢ la maz-
zata del fisco. In Italia,
a differenza di altri
paesi europei, la cuba-
tura in pil viene fatta
pagare con maggiori
tasse».

LE REGOLE. Il decreto
del sottosegretario al
Turismo, Michela Vitto-
ria Brambilla, istituisce
un unico standard na-
zionale di classificazio-
ne alberghiera, definito
“Italy stars & rating”.
L'obiettivo ¢ uniforma-

«Il governo si
& concentrato
su criteri
quantitativi e
non qualitati-
vi: di solito e
il mercato che decide di
promuovere o bocciare
un hotel, a prescindere
dalle classificazioni na-
zionali». I motivi di cri-
tica non finiscono qui.
CHIAREZZA. «E poco
chiaro il sistema di con-
trolli su chi non rispet-
ta la legge», continua il
presidente di Confindu-
stria Turismo Sardegna
Meridionale. «Ad oggi,
& previsto soltanto un
organo politico, che la-
scia fuori le associazio-
ni di imprenditori». Le
stesse perplessita le ha
pure il presidente di
Federalberghi-Conftu-
rismo, Bernabo Bocca.

Sardegna re il livello dell'offerta 10 una recente dichia-
nonché am- turistica nazionale, at- razione, 'imprenditore
ministratore traverso parametri spe- - che rappresenta 27

cifici che non ammetto- Mmila strutture in Italia -

dell’'Hotel Co-
sta dei Fiori,
a Santa Mar-
gherita di Pu-
la. «<Ad esem-

no deroghe (metratura
minima delle camere,
spazi comuni e servizi
offerti). Oltre alle san-
zioni per chi violera le
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ha sottolineato come
«senza controlli le re-
gole non hanno senso».

LANFRANCO OLIVIERI
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La Tuscia in cerca di rilancio turistico

La Tuscia & un patrimonio turistico dalle am-
pie potenzialitd, ma non ancora valorizzate
al meglio.

E quanto & emerso dalla presentazione del-
la seconda edizione di VisiTuscia, promossa
dall’assessorato al turismo della provincia
di Viterbo e dalla Camera di commercio di
Viterbo, con il supporto del’Enit-Agenzia
e del’Azienda di promozione turistica di
Roma e del Lazio, il patrocinio di Assotra-
vel-Confindustria, Assoviaggi-Confesercenti
e Fiavet-Confturismo e I'assistenza tecnica
del Cat (Centro sviluppo imprese) di Viterbo
e svoltasi ieri a Roma. )

La manifestazione, che si svolgera dal 3
al 5 ottobre a Tarquinia, sara finalizzata a
promuovere e commercializzare il territorio
della provincia di Viterbo e tutte le sue at-
trattive in vari campi, quali quello religioso,
balneare, culturale, termale, ambientale ed
enogastronomico. Un impulso maggiore potra

venire dall’apertura prevista entro il 2010
dell’aeroporto di Viterbo ai voli commercia-
li. I programma di VisiTuscia prevede, il 4
ottobre, un workshop tra gli operatori viter-
besi dell’offerta e quelli della domanda, pro-
venienti da una decina di regioni italiane,
che si terra presso il palazzo comunale di
Tarquinia. )

«Per il secondo anno consecutivo», ha det-
to 'assessore provinciale al turismo, Angelo
Cappelli, «con VisiTuscia intendiamo stabiliz-
zare e rafforzare il necessario collegamento
tra domanda e offerta turistica. La provincia
di Viterbo, perciod, si adoperera affinché la
manifestazione possa diventare un appunta-
mento importante nell’agenda turistica degli
operatori nazionali ed esteri».

Anche per il presidente della provincia,
Alessandro Mazzoli, 'iniziativa rappresenta
un momento cruciale per la politica turistica
del territorio.

ASSOCIAZIONI
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Se ne parla a Novara nel corso delle Giornate del Turismo

Per Ultalia un’offerta turistica di qualita

Un’ltalia turistica “DOC”,
inventariata dalle piu grandi
alle pilr piccole bellezze artisti-
che e paesaggistiche, per alle-
stirg un’Offerta di qualita e
rilanciare I’incoming: & questa
la- sfida che & stata lanciata dal
mondo universitario alle istitu-
zioni ed all’industria delle
vacanze, nel corso della VIII
edizione delle Giornate del
Turismo, che si concludono
oggi a Novara, presso I’Aula
Magna dell’Universita, pro-
mossa dall’OGIT del
Dipartimento di Studi per
I’Impresa e il Territorio
dell’Universita del Piemonte
Orientale, in collaborazione
con la ReTour, la Rete
Interregionaie delle Universita
per il Progresso del Turismo,
con il patrocinio di
Federturismo, Confturismo,
Assoturismo, UPI , Anci e della
Conferenza delle Regioni.
“Dopo la Conferenza Nazionale
del Turismo italiano, tenutasi
recentemente a Riva del Garda
— precisa il professor Francesco
Adamo, artefice delle Giornate
del Turismo - il mondo accade-
mico sollecita un confronto e
scambio d’esperienze tra i
responsabili della gestione delle
politiche e dei piani di sviluppo
turistico delle Regioni ed altri
enti e sistemi territoriali, e lan-
cia I'idea di una vera e propria
inventariazione delle risorse
turistiche italiane, analisi con
una attenta valutazione della
loro qualita, secondo standard
internazionali.” -

“Questo lavoro — aggiunge
Adamo - ¢& premessa indispen-
sabile per definire, in seguito,
adeguate strategie di sviluppo:”

Nella sessione d’apertura della
prima giornata di lavori sono
stati dibattuti temi d’attualita
come lo stato dell’arte della
politica nazionale e le politiche
regionali per il turismo, oltre ad
una attenta disamina delie ten-
denze del mercato turistico
internazionale, con interventi i
del Presidente della Regione
Piemonte, Mercedes Bresso e
del Direttore Generale dell’Enit
Eugenio Magnani.

Nella seconda sessione € stata
la volta dell’analisi di qualita
deli’ Ambiente nelle destinazio-
ni turistiche italiane e dei piani
di gestione degli sviluppi turi-
stici regionali con la relazione
del Presidente dell’ANCI-

ASSOCIAZIONI

Turismo Antonio Centi.

Nella seconda giornata dei
lavori il Presidente di
Assocturismo, Claudio
Albonetti, € il Presidente della
Faita, Maurizio Vianello, sono
stati chiamati a fornire vaiuta-
zioni su un’altra tematica d’at-
tualita quale ¢ la classificazione
¢ valutazione della qualita delle
strutture e dei servizi turistici.
Nella sessione odierna, a chin-
dere le Giornate del Turismo, ci

_saranno, infine, due momenti

significativi, I"uno dedicato alla
gestione della qualita e qualita
di gestione nelle attrazioni
naturali e 1’altro riservato alle
risorse culturali e ricreative del
sistema turistico italiano.
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Si terra a Tarquinia dal 3 al 5 ottobre 2008

Presentata Ia 22 edizione di “VisiTuscia”

E’ stata presentata a Roma, nella sede
dell’Enit-Agenzia Nazionale per it Turismo, la *“2*
redizione di VisiTuscia”, promossa dall’ Assessorato
ral Turismo della Provincia di Viterbo e dalla
Camera di Commercio di Viterbo, con il supporto
dell’Enit-Agenzia e dell’Azienda di Promozione
Turistica di Roma e del Lazio, il patrocinio di
Assotravel-Confindustria, Assoviaggi-
Confesercenti e Fiavet-Confturismo e 1'assistenza
tecnica del CAT (Centro Sviluppo Imprese) di
Viterbo.

La manifestazione, che si svolgera dal 3 al 5 otto-
bre 2008 a Tarquinia (VT), si prefigge lo scopo di
promuovere & commercializzare il territorio defla
Provincia di Viterbo e tutte le sue attrattive con
azion) mirate di marketing turistico orientato che,
prescindendo da ogni aitro presupposto, privilegi lo
sviluppo di tutto il territorio delia Provincia seg-
mentato per linee di prodotto: religioso, balneare,
lacuale, culturale, termale, ambientale ed enoga-
SIronomico. '

II programma prevede, il 4 ottobre, un Workshop
fra gli operaton viterbesi dell’offerta e quelli della
domanda provenienti da una decina di regioni ita-
liane. Il workshop si terra presso il Palazzo
Comunale di Tarquinia, famosa nel mondo soprat-
tutto per la Necropoli Etrusca, dichiarata
dall’Unesco Patrimonio dell’'Umanita. Dal 3 al 5
ottobre, si svolgera anche un educational tour,
riservato agli operatori partecipanti al workshop e
ai giornalisti delia stampa nazionale presenti all’e-
vento. “Per il secondo anno consecutivo, ha dichia-
rato I’ Assessore provinciale al Turismo, Angelo
Cappelli, siamo lieti di collaborare alla realizzazio-
ne di VisiTuscia e in particolare al Workshop con il
quale si vuole agevolare, stabilizzare e rafforzare il
necessario collegamento tra domanda ed offerta
turistica che, come sappiamo, non & spontanco né
automatico, ma passa necessariamente attraverso
I’intermediazione degli operatori professionali.
Nella consapevolezza che it Workshop rappresenta
una vetrina importantissima per la Tuscia, la
Provincia di Viterbo si adoperera affinche la mani-
festazione possa diventare un appuntamento
importante nell’agenda turistica degli operatori
nazionali ed esteri”. Anche per il Presidente della
Provincia, Alessandro Mazzoli, Viniziativa rappre-
senta un momento cruciale per la politica turistica
del territorio. “H turismo & la vera ricchezza della
nostra terra. La Tuscia pud vantare testimonianze
storico-artistiche, paesaggi intatti, un ambiente
variegato e tradizioni enogastronomiche radicate
che ne fanno un bacino capace di soddisfare le
aspettative di visitatori dai gusti diversi.
VisiTuscia, manifestazione nata con lo scopo di
promuovere queste caratteristiche, & un punto di
forza nel quadro delle politiche di sviluppo dise-
gnate dalla Provincia. Una vetrina che, grazie alla
collaborazione con la Camera di Commercio, per-
mette a decine di operatori del settore provenienti
da tutta Italia di scoprire il territorio, per inserirlo
all’interno dei loro pacchetti turistici. Sono convin-
to che si tratti, pertanto, di uno straordinario appun-
tamento per valorizzare I’invidiabile patrimonio
del Viterbese.

“La tendenza del mercato, ha dichiarato Vincenzo
Peparello, Responsabile marketing del progetto

VisiTuscia, & quella di cercare pill occasioni, pit
temi, pilt opzioni. In una Provincia ricca di prodotti
turistici diversificati, occorrera quindi trasformare
il patrimonio esistente in specifiche linee ¢ aggre-
dire il mercato seguendone le tendenze. Ma occor-
rera anche cambiare .strategia llavorando per pro-
dotto, posizionando il sistema ricettivo, creare un
pensiero turistico, promuovere la Tuscia come
destinazione di “turismi tematiici”” ¢ posizionare,
infine, i “marchi d’area”. La ffilosofia di questa
manifestazione sta proprio in questo diverso modo
di fare mercato. VisiTuscia va woltre il tradizionale
workshop. Noi, infatti, non facciiamo solo incontra-
re un venditore e un acquirente, ma mettiamo in
relazione partner commerciali che a monte hanno
gia avviato rapporti di co-marketing, nei quali pre-
minente € la politica dei prezzi, per essere pili com-
petitivi e concorrenziali in un mercato ormai super
globalizzato”. ,

Considerazioni quest’ultime pienamente condivise
dal Presidente delia Caiera di Commercio di
Viterbo, Ferindo Palombella, che ha parlato di “ter-
mine di una fase di transizione determinata da un
cambiamento generazionale. Oggi, ha detto
Palombella, si parla sempre piit di “industria del
turismo” o, meglio, di “turismi” dove nulla & affi-
dato al caso: dall’elaborazione del prodotto alle
strategie di marketing. Non somo piu sufficienti le
capacita attrattive del luogo di destinazione a deter-
minare la crescita del fatturato, ma bisogna stimo-
lare il turista a recarsi in un determinato luogo per
soddisfare un suo particolare interesse”.

“Dopo il Buy Lazio, ha dichiarato infine il
Presidente dell’ Azienda di Promozione Turistica di
Roma e Lazio, Federica Alatri, 1a nostra Regione &
nuovamente al centro degli interessi degli operatori
turistici. Questa volta tocca alla Provincia di
Viterbo presentarsi sul palcoscenico nazionale con
la riproposizione di VisiTuscia che tanto successo
ha riscosso lo scorso anno. Tarquinia mi sembra,
xa I’altro, una intuizione felice non soltanto per
P’interesse che la cittadina laziale riscuote sui mer-
:ati internazionali per la sua Necropoli, patrimonio
dell’Umanita, quanto per la concomitante Mostra
‘Gli Etruschi nel Lazio” che: aprira i battenti al
?alazzo delle Esposizioni aghi inizi del mese pros-
simo € che rappresentera sicuramente una ulteriore

accasione di promozione™.
Ulda Castelio
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