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Metodologia e campione

l'indagine quantitativa & stata condotta mediante interviste online con metodo CAWI (Computer
Assisted Web Interview) su un campione composto da 1.022 cittadini italiani tra i 18 e 80 anni

rappresentativi della popolazione per genere, eta, area geografica e ampiezza comune di
residenza.

Le interviste sono state somministrate dal 11 al 16 marzo 2026.

Zone di residenza

Genere Classi Ampiezza ‘
d'eta ’ comune

= Uomo m 18-34 anni ® Fino a 10.000 abitanti
® 35-54 anni = da 10.001 a 30.000 abitanti
= Donna % 55-80 anni = da 30.001 a 100.000 abitanti

® Oltre 100.000 abitanti
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Tutti i diritti riservati
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INDICATORI DI SINTESI




Summary - indicatori di sintesi

Le ripercussioni dell'escalation in Medio Oriente gravano sul sentiment degli italiani: 3 su 5 si dichiarano pessimisti nei
confronti dell'economia nazionale. Un picco negativo senza precedenti, superiore anche ai livelli registrati all'inizio del
conflitto russo-ucraino (febbraio 2022) e nell’'ottobre 2023, inizio del conflitto israelo-palestinese.

Nonostante cio - al momento dell'indagine - I'impatto del conflitto sulle intenzioni di viaggio ¢ relativamente contenuto,
anche per i viaggi previsti tra marzo e aprile. Tuttavia, un terzo dei viaggiatori del trimestre & pronto a rivedere i propri
piani qualora il conflitto dovesse estendersi ulteriormente e chi aveva scelto destinazioni extra-UE ha gia cambiato o
posticipato le proprie vacanze.

Per quanto riguarda le intenzioni di vacanza dei prossimi 12 mesi, aumenta la quota di chi rinuncera ai soggiorni di
breve e media durata, soprattutto nei mesi primaverili. Questa flessione potrebbe essere dovuta ad un approccio piu
cautelativo, alimentato dai rincari annunciati.

& SWG PZ CONFTURISMO Egnmf w Confcommercio Tutti i diritti riservati



Il conflitto in Medio Oriente accende il pessimismo rispetto alla situazione
economica nazionale, raggiungendo il valore piu critico del post Covid-19

Pensando alle notizie sull’economia e il turismo sentite su TV, giornali o internet nelle ultime due settimane,
lei si definirebbe piu ottimista o pessimista sull’economia del Paese rispetto a due settimane fa?

Pessimista

Uguale Ottimista SALDO
OTTIMISTI-PESSIMISTI
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Trend 2021-2026 del saldo ottimisti - pessimisti
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Nonostante |I'aspetto emotivo, I'impatto sui programmi di viaggio é ancora
relativamente contenuto, tranne che tra chi aveva scelto destinazioni extra-UE

L'escalation del conflitto in Medio Oriente, ha influenzato o sta influenzando i suoi programmi di viaggio per i prossimi mesi?

10 22 22

29.

Ha gia cambiato
i propri piani di
vacanza

viaggiatori in partenza viaggiatori in partenza viaggiatori in partenza
a MARZO ad APRILE a MAGGIO

= Si, ho cancellato le mie prenotazioni 21

= Si, ho cambiato destinazione e/o itinerario di vacanza . = . o L _ . L ) .
viaggiatori del trimestre con destinazione  viaggiatori del trimestre con destinazione  viaggiatori del trimestre con destinazione
Si, ho posticipato il viaggio a data da destinarsi ITALIA in PAESIUE in PAESI EXTRA-UE
= No, ma li cambiero a breve se la situazione non migliora

m No, la situazione non ha influito sulle mie decisioni



imitato

tore rimane stabile, a conferma di come I'impatto

sulle scelte sia ancora |
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Valori %.
1001 (ottobre); 1037 (novembre); 1023 (dicembre)
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Rispetto a marzo 2025, sale leggermente la quota di chi pensa di non fare vacanze nei
prossimi 12 mesi.

Entriamo ora piu nel dettaglio di quelle che potrebbero essere le sue vacanze nei prossimi 12 mesi.
In quali dei mesi indicati pensa che...

! Marzo 25 ! Marzo 26
22 20 1 26
Fara1o02 11 12
pernottamenti 1 0 1 0 10 9 7 6 6 6
(2/3 giorni di vacanza) . . . . 4 4 3 7
- - - - Nl N e o
marzo aprile maggio  giugno luglio agosto  settembre ottobre novembre dicembre gennaio febbraio non credo faro vacanze nei

prossimi 12 mesi

36 39

Si concedera una

1
vacanzada3a5 11 11 12 11 513 10 12
pernottamenti 6 5
T R 11 A1 1| BT PR

marzo aprile maggio giugno luglio agosto  settembre ottobre novembre dicembre gennaio febbraio hon credo.far.o;acanz.enel
prossimi 12 mesi

35 37
6 5

Si concedera una 1 9 1 7
vacanza di almeno 9 1 0
6 pernottamenti 5 4
T 2 1
(7 glormgeplu divacanza) o - — - - . .

marzo aprile maggio giugno |ug||o agosto settembre ottobre novembre dicembre gennaio febbraio non credo far6 vacanze nei
prossimi 12 mesi
0 swe ,EIJTFTURISMO Conf M Confcommercio Valori %. . .
\\ com  exs N= 1030 (marzo 2025); 1022 (marzo 2026) Tutti i diritti riservati 8



La stima puntuale dei viaggiatori italiani degli ultimi 15 mesi

25.000.000

20.000.000

15.000.000

10.000.000

5.000.000

!EDI‘IFTURISMO

arrivi seconde case e parenti
mmm arrivi ITALIA SU ESTERO
. arrivi ITALIA SU ITALIA
e istat [TALIA SU ITALIA

*il dato ISTAT e riferito agli arrivi registrati
presso gli esercizi ricettivi; il dato SWG &
relativo alle previsioni di viaggio

3.401.000

2.440.000
6.956.000

2.129.000
2:201.000] | EEYPX

1.568.000
3.536.000 2.861.000 2.012.000

1.331.000

3.048.000 gEEMorIXolol0)

1.810.000 \ 1062000 ERSZENY 1023000 1.063.000 1.200.000

2.134.000

1.767.000

9.318.000 Jf2.843-000 S 000 2.262.000 l 2.069.000

7.235.000 7.538.000

5.559.000 5.784.000 5.106.000

4.477.000

4.010.000

3.567.000 | 3.613.000

3.296.000

apr-25 mag-25 giu-25 lug-25 ago-25 set-25 ott-25 nov-25 dic-25 gen-26 feb-26 mar-26
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\NE PER IL TRIMESTRE

R (gennaio - marzo 2026)



Summary - vacanze del trimestre

Per il periodo marzo-maggio si stimano 19,5 milioni di viaggiatori in partenza, dato in leggero calo rispetto allo scorso
anno. La mancanza di un ponte per la Festa della Liberazione porta ad una leggera contrazione delle stime, tuttavia le
partenze per Pasqua e per gli altri weekend di aprile tendono a compensare questo calo. Maggio, invece, risulta il mese
piu colpito, soprattutto per le vacanze brevi.

Per il periodo primaverile le destinazioni preferite dai turisti italiani sono le localita balneari, le grandi citta e le citta
d‘arte. Un viaggiatore su 7 circa, alloggera in una seconda casa o da amici e parenti.

Lazio, Emilia Romagna e Campania sono le regioni piu gettonate, mentre chi si rechera all'estero preferisce una localita
spagnola, francese o britannica.

&\) SWG B2 conFTURISMO Egm w Confcommercio Tutti i diritti riservati 11



| VIAGGIATORI UNDER 80

Stima del numero di italiani (under 80) intenzionati ad
effettuare almeno una notte di pernottamento
tra marzo e maggio 2026

19,5 milioni*

PARRRRRY .. g1
PARRRARA oo

15 9,7

Milioni di italiani in
viaggio in complessivo

10 10,1

Milioni di italiani in
viaggio in complessivo

=)o =P =WPe

-l:DnFTURISMO Eg',}}‘ m Confcommercio

\\\\} SWG

Stima del numero di italiani (under 80) intenzionati ad effettuare un
periodo di vacanza nei mesi tra marzo e maggio 2026

| confronti evidenziati in verde e rosso si riferiscono alle stime fornite a marzo 2025

Break da 1/2

Vacanze brevi di

Vacanze lunghe

in quanto & possibile che alcuni effettueranno pit vacanze durante il trimestre

pernottamenti almeno 3 gg di almeno 7 gg

o

5 4,0 mil 1,4 mil 0,6 mil
-0,3 +0,1 -0,2

2 . . .

: 62mil  3,3mil 0,8 mil
-0,5 -0,1 -1,1

2

O o . o

> 6,4 mil 2,7 mil 1,4 mil

= -0,6 -0,4 -0,3

*la somma delle singole voci supera il totale, Tutti i diritti riservati 1 2



Viaggiatori under 80 che
prevedono una vacanza

nel mese di MARZO

| VIAGGIATORI DI MARZO

4,0 MLN

Prevedono un piccolo break
con 1-2 pernottamenti

1 ,4 MLN

Prevedono una vacanza breve con
3-5 pernottamenti

0,6 MLN

o piu pernottamenti

*la somma delle singole voci supera il totale, in quanto | viaggiatori hanno effettuato pit vacanze durante il mese

Prevedono una vacanza lunga con 7

INCIDENZA PER ETA E ZONA
GEOGRAFICA

18-34 m

35-54

55-80

COMPAGNIA DI VIAGGIO

'
9  Dasolo/a
ah

Nord-Ovest

Nord-Est

Centro

Sud e Isole

m Figli

DESTINAZIONE

In localita vicino alla m
mia citta
Nella mia regione n
In un paese europeo m

In un paese extra B
europeo

'Hﬂw Familiari
\g“..a‘ Amici

i - D

\Q SWG ,EDI‘IFTURISMO

Spesa MEDIA :

Conf
com

520€ & )

TOP 3 LOCALITA

ﬁqﬁﬁ grande citta m
‘_ localita di mare m

& citta d'arte m

TOP 4 - STRUTTURE ALBERGHIERE

In albergo

A casa di
amici/seconda casa

In un bed & breakfast

In una casa in affitto a
breve termine

In un agriturismo

~=anpN
N

m Confcommercio
oRe

Valori %.

Risponde chi vuole effettuare un periodo di vacanza a marzo. N=148

Tutti i diritti riservati
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| VIAGGIATORI DI APRILE

Viaggiatori under 80 che
prevedono di fare una

vacanza nel mese di

APRILE

*la somma delle singole voci supera il totale, in quanto | viaggiatori effettueranno pil vacanze durante il mese

6,2 MLN 3,3 MLN

Prevedono un piccolo break Prevedono una vacanza breve con

con 1-2 pernottamenti 3-5 pernottamenti

0,8 MLN

Preevedono una vacanza lunga con
7 o piu pernottamenti

COMPAGNIA DI VIAGGIO DESTINAZIONE

2 Da solo/a I 5

INCIDENZA PER ETA E ZONA
GEOGRAFICA
o2
s550 ETE
sso IS
Nord-Ovest m
Nord-Est m
Centro m
Sud e Isole m

\g“..a‘ Amici

. %
aag!

In localita vicino alla m
mia citta
Nella mia regione m
s
In un paese europeo

In un paese extra i
europeo

TOP 3 LOCALITA

& citta d'arte m

Spesa MEDIA stimata:

\Q SWG ,EDI‘IFTURISMO

Conf
com

525¢€

m Confcommercio
oRe

HHHE grande citta m
“' ‘__ Localita di mare m

TOP 5 - STRUTTURE ALBERGHIERE

In albergo

In un bed & breakfast

A casa di
amici/seconda casa

In una casa in affitto a
breve termine

In un agriturismo

Valori %.
Risponde chi intende effettuare un periodo di vacanza ad aprile. N=333

Tutti i diritti riservati
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m1

| VIAGGIATORI DI MAGGIO

1 ,4 MLN

Viaggiatori under 80 che 6 4 2 7
hanno fatto o prevedono J MLN 7 MLN
diifareiunavacanza nel Si concederanno un piccolo break Si concederanno una vacanza breve

. Si concederanno una vacanza lunga
mese di MAGGIO con 1-2 pernottamenti con 3-5 pernottamenti

con 7 o piu pernottamenti

*la somma delle singole voci supera il totale, in quanto | viaggiatori effettueranno pil vacanze durante il mese

GEOGRAFICA

INCIDENZA PER ETA E ZONA COMPAGNIA DI VIAGGIO DESTINAZIONE TOP 4 - STRUTTURE ALBERGHIERE

In localita vicino alla m
mia citta

Nella mia regione m

o
4
Da solo/a In albergo

In un bed & breakfast

In un paese europeo m

In un paese extra . 6

europeo A casa di

-9 amici/seconda casa

'H’H‘ Familiari
‘R.;a' Amici

TOP 3 LOCALITA

‘_Localité di mare m

In un agriturismo

o In una casa in affitto a
Spesa MED’A st’mata: € 5 6 o "' HHHE grande citta breve termine

\Q SWG ,EDI‘IFTURISMO

@ citta d'arte

Cont m Confcommercio Valori %. o .
com  Temd Risponde chi intende effettuare un periodo di vacanza a maggio. N=351 Tutti i diritti riservati
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Le strutture ricettive per le vacanze tra marzo e maggio 2026

E dove pensa di pernottare per le vacanze che effettuera tra marzo e maggio 20267? (Possibili piu risposte)
Marzo 2026: N= 457 (1/2 pernottamenti); N=199 (almeno 3 giorni); N=89 (almeno 7 giorni)

DATO RIPERCENTUALIZZATO

20 15
B 26 S 19
I 20 I 14

A casa di amici/parenti/seconda casa

36 28
In albergo  EE 38 I 28
I 39 I 27
35 27
In un bed & breakfast N 22 P 16
N 18 I 13
11 9
I turismo/agri 1 . . e 7
fun agriturismosagricampeggio = : % Soggetti che soggiorneranno B 6
e e wmne AT nunacasainafiitto s
(max 30 gg) e 14 S 10
I 18 ‘ ‘ B 12
4 18% Ml 28% 3 @
In una casa in affitto a lungo termine [N 7 I 5
________________________________________________ s ... W
2 2
In un villaggio vacanze [ 8 Break con 1/2 pernottamenti o6
B 10 (2/3 giorni di vacanza) B 7
6 . 5
In campeggio [ 7 Vacanze da 3 a 5 pernottamenti s
pPegg B - (4/6 giorni di vacanza) B 5
4 Vacanze con almeno 6 pernottamenti 3
In-un resort =57 ] (7 giorni e pil di vacanza) = 45

N swe  EHconrrursvo 3 MR confeommercio Tutti i diritti riservati 16



La compagnia di viaggio

E con chi trascorrera le vacanze tra marzo e maggio 2026? (Possibili piu risposte)
Marzo 2026: N= 457 (1/2 pernottamenti); N=199 (almeno 3 giorni); N=89 (almeno 7 giorni)

DATO RIPERCENTUALIZZATO

Da solo/a

I-
- -

48
In coppia (coniuge/compagno/a, 45
fidanzato/a)
I -
17
Con i miei figli - 23
-
10
Con familiari (figli, genitori, altri - 14
parenti) Break con 1/2 pernottamenti

(2/3 giorni di vacanza) - 19

Vacanze da 3 a 5 pernottamenti 18

(4/6 giorni di vacanza)

C -
on amict Vacanze con almeno 6 pernottamenti - 12
25 (7 giorni e piu di vacanza) - 20

N swe  EHconeursvo S5 MY Confeommercio Tutti i diritt riservati 17



Le destinazioni delle vacanze tra marzo e maggio 2026

Quali mete ha preso in considerazione per le sue vacanze tra marzo e maggio 20267? (Possibili piu risposte)
Marzo 2026: N= 457 (1/2 pernottamenti); N=199 (almeno 3 giorni); N=89 (almeno 7 giorni)

DATO RIPERCENTUALIZZATO

16
Una localita di mare e 22
B 19
9
Una localita di montagna s
B 12
6
Una localita di campagna N a
s
5
Una localita lacustre o4
7
18
Una citta d'arte e 17
B 12
11
Un luogo immerso nella natura I 10
B 16
17
Una grande citta Break con 1/2 pernottamenti S 23
(2/3 giorni di vacanza) Bl 13
13
Un piccolo borgo Vacanze da 3 a 5 pernottamenti o6
P g - (4/6 giorni di vacanza) )
. ] Vacanze con almeno 6 pernottamenti 1
Una crociera (7 giorni e piu di vacanza) |I13

N swe  EHconrrursvo 3 MR confeommercio Tuttii diritt riservati 18



Le destinazioni nazionali e internazionali per le vacanze

tra marzo e maggio

Per le sue vacanze tra marzo e maggio dove pensa di andare? (Possibili piu risposte)
Marzo 2026: N= 457 (1/2 pernottamenti); N=199 (almeno 3 giorni); N=89 (almeno 7 giorni)

DATO RIPERCENTUALIZZATO

In localita vicino alla mia citta

Nella mia regione

In Italia

In un paese europeo

In un paese extra europeo

@ swG  PE conrrurisvo 0

20

B o
M

28

m Confcommercio
oRe

67

Break con 1/2 pernottamenti
(2/3 giorni di vacanza)

Vacanze da 3 a 5 pernottamenti
(4/6 giorni di vacanza)

Vacanze con almeno 6 pernottamenti
(7 giorni e piu di vacanza)

15

15

B e
.

52

Tutti i diritti riservati
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Focus: Destinazioni di viaggio marzo-maggio 2026 - Italia

Valori %. Risponde chi intende effettuare un periodo di vacanza in Italia, ma non nella propria regione

Top 10

Break con 1 o 2 pernottamenti Vacanze da 3 a 5 pernottamenti
(N=308) (N=100)
Lazio - 14
Emilia Romagna - 14
Emilia Romagna - 12
Veneto - 11 Campania 13
Campania - 10

Puglia

Piemonte - 9
Liguria - 9

Lombardia - 8
Puglia - 8

Sicilia

Toscana

-
w

Piemonte 10
Abruzzo - 6 -
Trentino Alto Adige - 6 Lombardia . 8
Basilicata - 6
Trentino Alto Adige . 8
Sicilia - 6
Umbria - 6 Calabria . 6
\\Q SWG !EDDFTURISMO Eg“mf w Confcommercio Tutti i diritti riservati 20




Focus: Destinazioni di viaggio marzo-maggio 2026 - Europa

Valori %. Risponde chi intende effettuare un periodo di vacanza in Europa

Break Vacanzeda3 a5
con 1/2 pernottamenti pernottamenti
* Spagna 32 * Spagna 24
e Francia 18 * Francia 17
* Regno Unito 15 * Regno Unito 9
* Germania 10 * Paesi Bassi 9
+ Paesi Bassi 9 + Austria 8
N= 90 N=79

N swe  EHconrrursvo 3 MR confeommercio Tutti i diritt riservati 29



Focus: spesa media per tipologia di soggiorno e periodo di viaggio

- vacanze tra marzo e maggio 2026

E quanto pensa di destinare complessivamente, tenuto conto di tutte le persone, in termini di spesa per le vacanze tra marzo e

maggio? INDICHI PER FAVORE UN IMPORTO INDICATIVO A PERSONA

Marzo 2026: N= 457 (1/2 pernottamenti); N=199 (almeno 3 giorni); N=89 (almeno 7 giorni)

43

Break con 1/2 pernottamenti
(2/3 giorni di vacanza)

0 Vacanze da 3 a 5 pernottamenti

(4/6 giorni di vacanza)

. Vacanze con almeno 6

pernottamenti

(7 giorni e pil di vacanza)

22

36
26
21
19 . 19 18
14 45 13
6
3

30

Spesa MEDIA prevista
per le tipologie di vacanza

SO0ENS 620€Y 940€
Eig\ ‘ E\@ ‘ E@
Meno di200€ 201-400€  401-800€  801-1500€  Piu di 1500€
/0\ 0\?050 €995 o t9ab
P O
/‘\€78°. 0—-9—¢@ / \.—.’. .\ .,.\ ’.¢.—.¢. ® - .\. / \ ) ,. e
o’ \ -0 *” o _/ ® €620
o\ o0~ €80 o o’ €585 o _ @-0—0-g-0 g 04
€600 | |
|
983833338283 I I JIIIJI I I JIIIJLgLgLeLeLLEIILTggEEIIIgIIzggeegy
5 8 F 895 % 388 558 F 8 P52 588 58588232388 5558 F82328 3858 58
2023 2024 2025 2026
Conf i
\\Q SWG B ConFTURSMO By m Confcommercio
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FOCUS:



Summary - ponti del trimestre

o Pasqua (5 aprile): si stimano 9,3 milioni di italiani in viaggio, dato in calo rispetto al 2025. La maggior parte
(60%) optera per soggiorni brevi (massimo 2 pernottamenti); 1 viaggiatore su 3 soggiornera in seconde case/case
di amici e parenti. Localita di mare e di montagna le destinazioni piu gettonate, con una netta prevalenza per le
destinazioni nazionali.

o Festa della Liberazione (25 aprile): sono previsti 6,3 milioni di viaggiatori, dato in netto calo rispetto al 2025.
Quest’'anno la festivita cade di sabato, togliendo la possibilita di concedersi una vacanza piu lunga. La maggioranza,
infatti, ha programmato un viaggio breve, soggiornando in hotel e B&B. 1 su 5 prevede di fare un weekend
all’estero.

o Ponte del Primo Maggio: attesi 7,2 milioni di viaggiatori, dato in leggero contrazione rispetto allo scorso anno.
Si registra un ritardo nella programmazione, probabilmente legato alla scelta di aspettare gli sviluppi nel contesto
geopolitico internazionale. Circa un terzo dei viaggiatori prevede soggiorni con 3 o piu pernottamenti in B&B e
alberghi. Anche in questo caso un quinto si rechera in una destinazione estera.

o Ponte della Repubblica (2 giugno): sono previsti 6,7 milioni di viaggiatori. La programmazione del viaggio €

ancora in fase embrionale, soprattutto per quanto riguarda la scelta dell'alloggio. Il 44% ha pianificato un viaggio
medio-lungo, soggiornando in B&B e hotel. Localita di mare, grandi citta e citta d'arte sono le mete piu ambite.

& SWG PZ CONFTURISMO Egnmf w Confcommercio Tutti i diritti riservati 24
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Pasqua 2026: 1 italiano su 4 pensa di partire.

Indichi se intende effettuare un periodo di vacanza con almeno una notte di pernottamento in occasione di Pasqua

® sicuramente si

= credo di si

= credo di no

® sicuramente no

mar-22
(Pasqua il 17 aprile 2022)

mar-23
(Pasqua il 9 aprile 2023)

mar-24
(Pasqua il 31 marzo 2024)

mar-25
(Pasqua il 20 aprile 2025)

25

mar-26
(Pasqua il 5 aprile 2026

\Q SWG ,cumumsmo

Conf
com

m Confcommercio

Valori %.

Tutti i diritti riservati
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La maggior parte dei viaggiatori ha gia definito i piani del viaggio, soprattutto in termini
di destinazione e alloggio. Rispetto allo scorso anno la pianificazione é in leggero ritardo

Per favore, indichi se ha gia definito i seguenti aspetti per la sua vacanza in occasione di Pasqua

® No non ho
ancora definito

28
m Si, ma soloin
parte
m S, ho gia 53
definito

Destinazione di viaggio

)

Compagnia

————— Trend storico % soggetti che hanno svolto le attivita indicate s m s s s s s s s m s s
79 85 81

o—C—=0

2024 2025 2026 2024 2025 2026 2024 2025 2026 2024 2025 2026
\Q SWG ,EUHFTUNSMO Egnmf w Confcommercio Valori %. Risponde chi intende eﬁet’:lu;agg:na vacanza in occasione di Pasqua. Tutti i diritti riservati 2 7



| VIAGGIATORI PER PASQUA (5 APRILE 2026)

Viaggiatori under 80 che
prevedono di fare una

vacanza in occasione di - 1

PASQUA

rispetto alla stima di marzo 2025

COMPAGNIA DI VIAGGIO

2 Da solo/a - 17

INCIDENZA PER ETA E ZONA
GEOGRAFICA
RN 18
Nord-Ovest m
Nord-Est m
Centro m
Sud e Isole m

b o [ o
'ﬂ'ﬁ‘ﬁ‘ Familiari - 17
“ﬁ'ﬂ' Amici - 19

Spesa MEDIA stimata:

@ swG  PE conrrurisvo 0

m Confcommercio
oRe

DESTINAZIONE

In localita vicino alla
mia citta

Nella mia regione

In ltalia

In un paese europeo

In un paese extra
europeo

21
46/
9

TOP 5 - STRUTTURE ALBERGHIERE

A casa di amici/seconda
casa

In albergo

In un bed & breakfast

In un agriturismo

In una casa in affitto a
breve termine

TOP 3 LOCALITA

‘_Jocalité di mare
localita di
A\ montagna

@ citta d'arte

DURATA DELLA VACANZA

Un pernottamento
Due pernottamenti
3-4 pernottamenti

5 e piu pernottamenti

N=256

Valori %. Risponde chi intende effettuare una vacanza in occasione di Pasqua.

Tutti i diritti riservati
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Focus: Destinazioni di viaggio in Italia

Valori %. Risponde chi intende effettuare un periodo di vacanza in Italia, ma non nella propria regione

Top 10

Toscana - 12
Campania - 11
Lazio - 10
Puglia - 8
Piemonte - 7
Liguria - 7

o

Emilia Romagna

Veneto

o

Trentino Alto Adige 5 .
Lombardia 5
\\Q SWG !CU“FTURBMO Egnmf w\ Confcommercio Valori %. Risponde chi intende eﬁettuarNe:1n1:j\6vacanza in occasione di Pasqua in ltalia. Tutti i diritti riservati 29



CONFCOMMERCIO ! CONFTURISMO

EEEEEEEEEEE ITALIA

o

FOCUS:
| Festa della Liberazione



Effetto calendario sfavorevole:
il ‘mancato’ ponte frena i viaggi per il 25 aprile

Indichi se intende effettuare un periodo di vacanza con almeno una notte di pernottamento in occasione
della Festa della Liberazione (25 aprile)

® sicuramente si m credo di si m credo di no ® sicuramente no

mar-23 mar-26

\Q SWG !ECII'FTURISMO ES“mf m Confcommercio Valori %. Tutti i diritti riservati 31



Compagnia e destinazione gia definite, mentre lI'alloggio & stato prenotato solo da 1
viaggiatore su 3. Prenotazione in forte ritardo rispetto agli scorsi anni

Per favore, indichi se ha gia definito i seguenti aspetti per la sua vacanza in occasione della Festa della Liberazione (25 aprile)

® No non ho
ancora definito

m Si, ma soloin 30

parte e
m Si, ho gia

definito 42

Compagnia Destinazione di viaggio Alloggio
_____ Trendstor,co%SoggettlChehannosvoltoleattl\/ltélndlcate A
80
73 77 72 71 68 67 A 65 7e

O 61 63

2024 2025 2026 2024 2025 2026 2024 2025 2026 2024 2025 2026
‘ SWG ,mnFTUNSMO Conf Confcommercio Valori %. Risponde chiintende effettuare una vacanza in occasione della Festa della Liberazione TR, .
§ com m N=191 Tutti i diritti riservati 32



| VIAGGIATORI PER LA FESTA DELLA LIBERAZIONE (25 APRILE)

Viaggiatori under 80 che
prevedono di fare una

vacanza in occasione
della FESTA DELLA
LIBERAZIONE

-2,8 rispetto alla stima di marzo 2025

DESTINAZIONE

In localita vicino alla
mia citta

Nella mia regione

In ltalia

In un paese europeo

In un paese extra
europeo

16|
|22/
42
13

TOP 5 - STRUTTURE ALBERGHIERE

In albergo m
In un bed & breakfast E

A casa di amici/seconda
casa

In un agriturismo ﬂ

In una casa in affitto a
breve termine

.
E

Spesa MEDIA stimata:

@ swG  PE conrrurisvo 0

m\ Confcommercio Valori %. Risponde chiintende effettuare un
oRe

INCIDENZA PER ETA E ZONA COMPAGNIA DI VIAGGIO
GEOGRAFICA
18-34 m 2 Da solo/a l 9
RN 14 | v
Nord-Ovest )im Figli - 37
Nord-Est 000
m 'Hﬂw Familiari . 15
Centro m
suttsos RS F a0
300€ &)

TOP 3 LOCALITA

‘_Jocalité di mare
localita di
A\ montagna

@ citta d'arte

- - -
~N ~N N

DURATA DELLA VACANZA

Un pernottamento
Due pernottamenti
3-4 pernottamenti

5 e piu pernottamenti

N=191

avacanza in occasione della Festa della Liberazione

Tutti i diritti riservati
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Focus: Destinazioni di viaggio in Italia

Valori %. Risponde chi intende effettuare un periodo di vacanza in Italia, ma non nella propria regione

)
v
Y
o

Campania

-
N

0

Emilia Romagna

Lazio

)

Calabria 8
Toscana 8
Sicilia - 7
Puglia - 7
Lombardia . 6
Piemonte . 6 .
Veneto . 6
\\Q SWG !CU“FTURBMO Egnmf w\ Confcommercio Valori %. Risponde chiintende eﬁettuarei:nlfa\l/iz'caanzg(i)n occasione della Festa della Liberazione Tutti i diritti riservati 34






Oltre 1 italiano su 4 prevede di fare un viaggio in occasione del Ponte del Primo Maggio,
quota stabile rispetto allo scorso anno.

Indichi se intende effettuare un periodo di vacanza con almeno una notte di pernottamento in occasione
del Ponte del Primo Maggio

® sicuramente si m credo di si m credo di no ® sicuramente no

mar-23 mar-24 mar-25 mar-26

\Q SWG !ECII'FTURISMO ES“mf m Confcommercio Valori %. Tutti i diritti riservati 36



Anche per il Primo maggio la programmazione procede a rilento,
soprattutto per la prenotazione degli alloggi

Per favore, indichi se ha gia definito i seguenti aspetti per la sua vacanza in occasione del Ponte del Primo Maggio

31
29

Compagnia Destinazione di viaggio

® No non ho
ancora definito

m Si, ma soloin
parte

m Si, ho gia
definito

26

Alloggio

_____ Trendstor,co %soggett,Chehannosvoltoleattivité Ind,cate @ mm h mm n mm r mm r mm r o s mm s mm s mm s e G mm % e s e s = s = s = 4 e s e s e s M s e s e s e s e s M s M s M s e s mm s mm s e h e f mm f o f o f % s e s e 4 = s = s e s = s = s = e e e e

73 72 68 71 73 67

O - O—0 ()———O\Céo (}‘Q‘% S_,_/\}‘g

2024 2025 2026 2024 2025 2026 2024 2025 2026 2024 2025 2026
\Q SWG ,EUTFTURBMO Egnmf m Confcommercio Valori %. Risponde chi intende eﬁettuar’\el_uzn;lsvacanza in occasione del Primo Maggio Tutti i diritti riservati 37



| VIAGGIATORI PER IL PONTE DEL PRIMO MAGGIO

Viaggiatori under 80 che
prevedono di fare una

vacanzaiin occasione del -1, 2 rispetto alla stima di marzo 2025

PONTE DEL PRIMO
MAGGIO

COMPAGNIA DI VIAGGIO DESTINAZIONE

Da solo/a

@
[

' In coppia

INCIDENZA PER ETA E ZONA
GEOGRAFICA
G 23
Nord-Ovest m
Nord-Est
Centro m
Sud e Isole m

)im Figli

'Hﬂw Familiari
\g"..a’ Amici

In localita vicino alla m
I 8 mia citta
Nella mia regione m

- In un paese europeo
In un paese extra

TOP 4 - STRUTTURE ALBERGHIERE

In albergo

In un bed & breakfast m

A casa di amici/seconda
casa

In una casa in affitto a
europeo I 4 breve termine
. 10 TOP 3 LOCALITA DURATA DELLA VACANZA

‘Jocalitédimare m
- <

Spesa MEDIA stimata:

@ swG  PE conrrurisvo 0

@ citta d'arte m

320€ &, ) . m

Valori %. Risponde chi intende effettuare una vacanza in occasione del Primo Maggio Tutti i diritti riservati

m Confcommercio
oRe

Un pernottamento m
Due pernottamenti m
3-4 pernottamenti m

5 e piu pernottamenti E

N=275
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Focus: Destinazioni di viaggio in Italia

Valori %. Risponde chi intende effettuare un periodo di vacanza in Italia, ma non nella propria regione

Top 10

Emilia Romagna 11
Toscana - 9
Veneto - 8
Lombardia - 8
Campania - 8
Lazio - 8
Puglia . 7
Trentino Alto Adige . 6
Abruzzo . 6 .
Piemonte . 6

\\Q SWG !CU“FTURlSMO Egnmf w\ Confcommercio Valori %. Risponde chi intende effettuare ur’w\]a=v1a2c;nza in occasione del Primo Maggio in ltalia Tutti i diritti riservati 39
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Poco piu di 1 viaggiatore su 2 ha gia definito la destinazione per le sue vacanze in
occasione della Festa della Repubblica.

Per favore, indichi se ha gia definito i seguenti aspetti per la sua vacanza in occasione della Festa della Repubblica

m No non ho
ancora definito

m Si, masoloin

parte
m Si, ho gia @ @
definito
23 23
Compagnia Destinazione di viaggio Budget Alloggio
\Q SWG ,EUTFTURBMO Egnmf m Confcommercio Valori %. Risponde chi intende effettuare un?\lvjzcsgza in occasione della Festa della Repubbilica Tutti i diritti riservati
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| VIAGGIATORI PER LA FESTA DELLA REPUBBLICA

Viaggiatori under 80 che
prevedono di fare una

vacanza in occasione
della FESTA DELLA
REPUBBLICA

INCIDENZA PER ETA E ZONA

COMPAGNIA DI VIAGGIO

GEOGRAFICA
18-34 m 2 Da solo/a I 7
sse0 [IKCH v oo [EE
Nord-Est m oo
'Hﬂw Familiari . 13
Centro m
sude e [EED e [l
Spesa MEDIA stimata: 31 0€ % )

@ swG  PE conrrurisvo 0

DESTINAZIONE

In localita vicino alla m
mia citta

Nella mia regione

In un paese europeo m

In un paese extra
europeo

TOP 4 - STRUTTURE ALBERGHIERE

In un bed & breakfast m
In albergo m
A casa di amici/seconda

In una casa in affitto a

breve termine

m\ Confcommercio Valori %. Risponde chi intende effettuare un
oRe

TOP 3 LOCALITA

‘_Jocalité di mare m
@ citta d'arte m
HHHE grande citta m

DURATA DELLA VACANZA

Un pernottamento m
Due pernottamenti
3-4 pernottamenti m

5 e piu pernottamenti m

N=258

a vacanza in occasione della Festa della Repubblica

Tutti i diritti riservati
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Focus: Destinazioni di viaggio in Italia

Valori %. Risponde chi intende effettuare un periodo di vacanza in Italia, ma non nella propria regione

Lazio

Toscana - 10
Liguria 9

Emilia Romagna

(o]

Lombardia 8
Campania - 7
Sicilia - 6
Calabria . 5
Piemonte . 5 N
Abruzzo . 5
\\Q SWG !CU“FTURBMO Egnmf w\ Confcommercio Valori %. Risponde chi intende eﬁettuaremupczli\;a?cl\?gazion occasione della Festa della Repubblica Tutti i diritti riservati 43
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APPENDIX - 1 DATI DI TREND




Percentuale di italiani che pensano di fare una vacanza nei 12 mesi successivi

all’'intervista - trend storico

% di italiani che pensano di fare una delle vacanze indicate nei 12 mesi successivi all'intervista

—eo=Break (1-2 pernottamenti)

=eo=Medium (3-5 pernottamenti)

—e=Long (almeno 6 pernottamenti)
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Percentuale di italiani che pensano di fare una vacanza nei tre mesi successivi
all'intervista - trend storico

% di italiani che pensano di fare una delle vacanze indicate nei 3 mesi successivi all’intervista

—e=—Solo brevi —eo=Solo long —o=Sia brevi che lunghe Non ne fara
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La programmazione delle vacanze del trimestre - trend storico

Concentriamoci ora sulle vacanze del prossimo trimestre. Per favore, indichi se ha gia definito i seguenti aspetti

—~eo-Destinazione Compaghnia —eo=Budget —eo=Alloggio
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Le strutture ricettive - serie storica dato complessivo nel trimestre

(dato ripercentualizzato)

E dove ha pernottato/pensa di pernottare per le vacanze del prossimo trimestre?

—~o=A casa di amici/parenti/seconda casa =e=In albergo =e¢=In un bed & breakfast —e—In una casa in affitto a breve termine (max 30 gg)

40
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Le destinazioni - serie storica dato complessivo nel trimestre

—o=Una localita di mare

30

—~eo=Una localita di montagna

Per le sue vacanze del prossimo trimestre dove pensa di andare?

(dato ripercentualizzato)

Una localita di campagna

-o=Una citta d'arte

—e=—Un piccolo borgo
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La scelta tra Italia ed estero - serie storica dato complessivo nel trimestre

(dato ripercentualizzato)

Per le sue vacanze del prossimo trimestre dove é andato/a o pensa di andare?

=o=Esclusivamente in Italia —o=Esclusivamente all'estero —eo=Sja in Italia che all'estero
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. SWG “There is nothing so stable as change”
& Bob Dylan

Valori, comportamenti, gusti, consumi e scelte politiche. Leggerli e anticiparli & la nostra missione.

Fondata a Trieste nel 1981, SWG progetta e realizza ricerche di mercato, di opinione, istituzionali, studi di settore e osservatori, analizzando e
integrando i trend e le dinamiche del mercato, della politica e della societa.

SWG supporta i propri clienti nel prendere le decisioni strategiche, di comunicazione e di marketing, attraverso la rilevazione, la
comprensione e l'interpretazione del pensiero e dei comportamenti dell'opinione pubblica e degli stakeholder, alla luce delle dinamiche
degli scenari sociali, politici ed economici, utilizzando metodologie affidabili e innovative.

e AFFIDABILITA, 40 ANNI DI ESPERIENZA SUL MERCATO E MANAGERIALITA

* INNOVAZIONE, DEGLI STRUMENTI, DEI PROCESSI E DEI CONTENUTI

* CURA ARTIGIANALE, PERSONALIZZAZIONE DELL'OFFERTA E CENTRALITA DELLINTERPRETAZIONE
* DATI, MOLTEPLICITA DELLE FONTI E FIELDWORK PROPRIETARIO

* ALGORITMI, SOLUZIONI AFFIDABILI E SCALABILI

* PERSONE. ETICA PROFESSIONALE E RIGORE METODOLOGICO

SWG S.p.A. - Societa Benefit da dicembre 2022
SWG e membro di ASSIRM, ASSEPRIM, MSPA e ESOMAR. Sistema di gestione certificato ai sensi della norma UNI EN ISO 9001:2015. Privacy Policy adeguata al GDPR.

SWG S.p.A., in coerenza con gli obiettivi di beneficio comune recepiti nello statuto sociale e con il Codice Etico della societa, ha ottenuto la certificazione della parita di genere ai sensi della prassi
UNI/PdR 125:2022. La finalita del Sistema di certificazione della parita di genere alle imprese e quella di favorire I'adozione di politiche per la parita di genere e per I'empowerment femminile a livello
aziendale e quindi di migliorare la possibilita per le donne di accedere al mercato del lavoro, di leadership e di armonizzazione dei tempi vita-lavoro.

SWG e iscritta al Registro di Trasparenza dell'UE, nel pieno rispetto degli standard di trasparenza definiti dalle istituzioni Europee (n. 364184999182-85).

TRIESTE MILANO ROMA BRUSSELS
Via S. Giorgio 1 - 34123 Via G. Bugatti 5 - 20144 Piazza di Pietra 44 - 00186 Square de Meeds 35
Tel. +39 040 362525 Tel. +39 02 43911320 Tel. +39 06 42112 Tel. +32 28939700

swg.it | info@swg.it | pec: info@pec.swg.it |@l @swg_research @swg_research m SWG S.p.A.
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